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Ihre Anfrage zur LfM-Studie ,,Skandalisierung im Fernsehen"

Sehr geehrter Herr Rechtsanwalt Ddrre,

ich komme zurilck auf thre o. g. Anfrage vom 23.03.2011 und bitte
noch einmal, die aufgrund eines Blroversehens verzégerte Beantwor-
tung zu entschuldigen.

Gem4R § 88 Abs. 4 LMG NRW gehtrt es zu den Aufgaben der Lan-
desanstalt fir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM), dle Veranstaltung,
Verbreitung und Weiterverbreitung von Rundfunkprogrammen sowie
Mediendiensten, einschlieBlich neuer Programmformen und Pro-
grammstrukturen, regelmaig wissenschattlich untersuchen zu lassen.
Dle Forschungsschwerpunkte orientieran sich dabei am Handlungs-
bedarf und am Erkenntnisinteresse der LfM.

Die externen Kosten fur die Studie ,Skandalislerung im Fernsehen’
hielt sich im Rahmen der In der Ausschreibung genannte Héchstsum-
me (75.000 €). Fur Projekte der Medienforschung, zu denen die streit-
gegensténdliche Studie gehort, existiert ein gesonderter Titel im
Haushalt der LfM. Uber diesen Titel wurden auch die Kosten fur diese
Studie verbucht.

Die 6ﬁentliéhe Ausschreibung der Studie erfolgte auf folgenden We-
gen: Einstellung der Ausschreibungsunterlagen auf der Homepage der
LfM unter www.Ifm-nrw.de; Anzelge In der Wochenzeitung ,Die Zeit"
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am 30.04.2009; Hinweis auf die Ausschreibung an den LfM-Verteller
Wissenschaftler/Forschung sowie Bekanntmachung in den Ausschrei-
bungsdiensten ,Subraport” und ,Deutscher Auftragsdienst”, Zu lhrer
information fiige ich meinem Schreiben den Ausschreibungstext an-
bel.

Der Projektzeltraum umfasste den Zeitraum zwischen September
2009 (Beauftragung) bis August 2010 (Elngang des Abschlussbe-
richts).

Ob in die Studie Drittmittel eingeflossen sind, entzieht sich leider unse-
rer Kenntnis. Wir gehen aber davon aus, dass dies nicht der Fall ist.

Ich hoffe, dass ich Ihnen mit diesen Informationen |hre Fragen beant-
worten konnte und verbleibe

mit freundlichen Grifien
im Auftrag

S sl

Sandra Robke
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Landesanstalt flir Medien
Nordrhein-Westfalen (LfM)

sSkandalisierung und Provokationen als Quotenbrin-
ger in Zeiten riicklaufiger Werbeeinnahmen? Analyse
aktueller Castingshow- und Reality-Doku-Formate*

Ausschreibungsunterlagen und Projektheschreibung

Dusseldorf, 24. April 2009

Bitte heachten Sie unbedingt auch die Bedingungen fiir die Ubersen-
dung der Projektantréige auf der letzten Seite.
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Nach § 88 Abs. 4 Mediengesetz fiir das Land Nordrheln-Westfalen (LMG NRW) gehért
es zu den Aufgaben der LfM, die Veranstaltung, Verbreitung und Weiterverbraitung von
Rundfunkprogrammen und Mediendiensten einschiieBlich neuer Programmformen und
-strukturen regeim#Rig wissenschaftlich untersuchen zu lassen. Die Forschungs-
schwerpunkte orientieren sich dabel am Handlungsbedarf und am Erkenntnisinteresse
der LfM.

l. Aligemelnes

Dle LfM hat durch ein formalisiertes Verfahren sicherzustelien, dass aus der Gesamt-
heit der aingegangenen Antrdge eine sinnvolie Auswahl getroffen wird. Die folgenden
Kriterien sollen eine Entscheldungshilfe fir eine angemessene Beurteilung der Antrége
darstellen.

Antrége bzw. Antragsteller sollen die folgenden Anforderungen erflilen:
1. Unabh&ngigkeit der forschenden Personen/Institutionen

Die beantragenden Personen/institutionen dirfen in den angegebenen For-
schungsfeldem keine Eigen- oder Fremdinteressen vertreten, sondern mlssen
unabhéinglg sein. Die LM berlicksichtigt ausschileRlich solche Antrége, die ein-
deutig nicht (auch) auf Verwertungsinteressen Dritter gerichtet sind.

Diese Unabhangigkeit kann als gegeben angenommen werden, wenn die Antré-
ge von Hochschulen, unabhdngigen Forschungsinstitutionen, gemeinnUtzigen
Vereinen 0.4. Einrichtungen gestellt werden.

2. Medienwissenschaftliche Kompetenz

Antragsteller soliten im Berelich der Medien- und Kommunikationsforschung aus-
gewigsen sein und dieses durch ihre wissenschaftiichen Verdffentlichungen be-

2



18/06/2011 09:31 +49-211-77087375 LFM NRW RECHTSABT. S. 85/09

legen kdnnen. Vorhandene forschungspraktische Erfahrungen und methodi-
sches Wissen bzgl. der Untersuchungsgegenstdnde werden als Voraussetzung
einer effizienten Forschung angesehen. Hierdurch sollen keineswegs interessan-
te und jenseits traditioneller "Forschungspfade” angelegte innovative Untersu-
chungen noch nicht etablierter Wissenschaftier (-gemeinschaften) abgewlesen
werden.

3. Integration bestehender Forschungsergebnisse

Dem Forschungsgegenstand angemessen sollen beantragte Untersuchungen
mit Innovativen Ans#tzen arbeiten. Das schliefit jedoch im forschungsékono-
mischen Interesse nicht aus, bestehende Erkenntnisse und Forschungsergeb-
nisse der Medienforschung zu integrieren bzw. fir das Untersuchungsdesign zu
verwenden.

Ein Vergabekriterium ist deshalb auch, inwiewsit neuere Forschungsergebnisse
einbezogen werden. Aus der Gestaltung der beantragten Untersuchung, nicht
jedoch aus gesonderten Kapiteln des Antrages zum Stand der Forschung, soll
geschlossen werden kdnnen, ob der gegenwértige Stand der Medienforschung
in der Projektkonstruktion beriicksichtigt wurde.

4, Methoden

Die Vergabe hingt davon ab, ob die methodische Konzeption der Untersuchung
dem jeweiligen Forschungsgegenstand angemessen ist. Wichtig ist deshalb eine
genaue Auflistung der beabsichtigten Methoden. Bevorzugt geférdert werden Im
Einzelfall Projekte mit einer Kombination quantitativer und qualitativer Methoden.

5. Realisierung des geplanten Forschungsprojektes
Erforderlich ist eine genaue Auflistung der beriicksichtigten Untersuchungs-

schritte. Das Verhdltnis zwischen Untersuchungsfragen und -aufbau muss in
3
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sich schliissig sein. Generell wird vorausgesetzt, dass die geplanten Untersu-
chungen auch faktisch realislerbar sind, besonders im Hinblick auf den zeitlichen
und den finanziellen Rahmen,

6. Fur dle Vergabe von Projekten sind auch forschungstkonomische Gesichts-
punkte von Bedeutung.

Die LiM erwartet von den Projektnehmem keine Subordination wissenschaftlicher
unter wirtschaftliche Kriterien. Forschungsaufwand, -ergebnisse und -etat missen
indessen in einem angemessenen Verhélinis zueinander stahen. Werden dle der Un-
tersuchung zugrunde liegenden Fragestellungen und die methodischen Vorgehens-
weisen als sinnvoll erachtet, so wird innerhalb dieser vorgegebenen Rahmenbe-
dingungen nach dem Kriterium der Forschungstkonomie ausgewdhit werden. Hier-
mit ist nicht nur die H8he der beantragten Gelder gemeint. Der Begriff der For-
schungstkonomie umfasst vieimehr die Verwendung der Gelder, die Kooperation mit
anderen wissenschaftlichen Untersuchungen und den Ruckgriff auf eine bereits vor-
handene forschungstechnische Ausstattung der Antragsteller (hierzu gehéren z.B.
Rechneranlagen und Erhebungsgerate).

Il. Forschungsfragen

Ausgelost durch die globale Finanz- und Wirtschaftskrise verzeichnen insbesondere dle
privaten Programmveranstaiter EinbufRen bei den Werbeeinnahmen ~ ein Trend, der
sich laut Prognosen noch einige Zeit fortsetzen wird. Dies fihrt zu einem welter zuneh-
menden Wettbewerbsdruck und einem noch Intensiveren Wettlauf um die Quote. Es
gibt Hindernisse dadurch, dass —in diesem Zusammenhang — die Programmveranstal-
ter wieder stérker auf Skandalisierung und Provokationen setzen, um hierdurch Zu-
schauer zu generieren.

Insbesondere in Castingshows und Reality-Doku-Formaten, die seit Jahren ein fester
Bestandtsil im abendlichen Femsehprogramm darstellen, ist dieser Trend verstérkt zu

beobachten: RTL 2 schickte angesichts einbrechender Quoten und damit Werbelnnah-
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men eine Pornodarstellerin ins Big-Brother-Haus. RTL inszenlerte einen Callboy als
Castingkandidaten bei Deutschland sucht den Superstar. Uber beide Fusionen von TV-
Format und Sexindustrie-Akteuren berichtete BILD intensiv und unterstitzt den Zu-
schauerzuwachs beider Formate. Weltere Beispiele sind die Inszenierungen einer Fa-
milie aus Zerbst in dem Doku-Format Frauentausch bei RTL 2 sowie die mit der Erzie-
hung scheinbar (berforderte Mutter des siebjéhrigen Justin bei der Supernanny auf
RTL: Mit der Frauentauschfolge befasst sich auch die Medienaufsicht, die prift, ob im
vorliegenden Fall die Menschenw(rde der Dargesteliten verietzt wurde. Der von seiner
Mutter vor laufender Kamera geschlagene Justin bzw. sein Fall wurde vom Sender
durch die eigenen Shows gereicht, sodass zwar Supernanny Katja Saalfrank dies zum
Anlass nahm, sich in der Live-Sendung Stern TV von Giinther Jauch von der &ffentli-
chen Inszenlerung des Familienschicksals zu distanzieren. Gunther Jauch hingegen
kindigte an, den Fall weliterhin zu verfolgen. Zu den Auffélligkeiten gehérte in jingster
Zeit auch die Dokumentation Ober den Freitod des Englénders Cralg Ewert beim Spar-
tenkanal FOCUS-Gesundheit.

Man kann dariber diskutieren, ob es sich bei solchen Provokationen um einen Tabu-
bruch handelt. Sicher ist jedoch eln ,VerstoR gegen eine Konvention" (vgl. Schneider,
Norbert: Wertegemurmel und Skandéichen — Zur Diskussion (iber Wertezerfall und Ta-
bubruch im Fernsehen. In: ALM Programmbericht Fernsehen in Deutschland 20086, S.
21) zu konstatieren, der so Inszeniert wird, dass eine Skandalisierung bewusst ange-
strebt wird, um die gewlinschte ¢ffentliche Aufmerksamkeit zu erzielen. Diese Art der
Provokation funktioniert Jedoch nur, wenn werlebesetzte Grenzen immer weiter Gber-
schritten werden.

Durch eine Analyse aktueller Castingshows und Reality-Doku-Formate - Uber einen
ldngeren Zeitraum hinweg - soll untersucht werden, was insbesondere mit Blick auf die
Wertedebatte for Entwicklungen zu beobachten sind. Dabei sollen sowohl private als
auch dffentlich-rechtliche Programmformate In die Untersuchung einbezogen werden.
Es geht um die Frage, wie sich diese Formate, auch wenn medienrechtlich ggf. nichts
beanstandet werden kann, entwickeln, mit welcher Dynamik sie dies tun, mit welchen
Konventionen sie brechen und wie sich diese ggf. nach einer ersten Skandalisierung im
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Programm verstetigen und als ,akzeptiert" hingenommen werden. Kann die Vermutung
bestétigt werden, dass aufgrund eines zunehmenden Wettbewerbsdrucks Skandalisle-
rung und Provokationen zunehmen? Qder lassen sich andere Tendenzen hinsichtlich
der Auswirkungen des Quotendrucks erkennen und wenn Ja, welche?

Diese Entwicklung soll wissenschafllich in den Blick genommen werden, um nicht mit
pauschalen, Uberwiegend gefiihisbeeinflussten Urtelisbegriindungen, sondern vielmehr
systematisch aufbereitet, die tatsachlichen Entwickiungen, die weniger offensichtiich ins
Auge fallen, transparent zu machen und debattieren zu kénnen. Die Ergebnisse sollen
als Basis fur Gespréiche mit den Verantwortlichen dienen.

Der Projektantrag soll ein mit Blick auf die Fragestellung sinnvolles — mtglicherweise
auch Innovatives - Methodendesign aufweisen, um sich dem Gegenstand aus unter-
schiedlichen Perspektiven bestmdglich zu néhern. Sollte — sofern dies als sinnvoll an-
gesehen wird — vorgesehen sain, auch Programmformate aus vorangegangenen Jah-
ren zu untersuchen, so steht bei Bedarf Aufzeichnungsmaterial aus der kontinuierlichen
Programmforschung der Landesmedienanstalten 2ur Verflgung. In deren Rahmen
werden seit 1998 jahrlich zwel natirliche Programmwochen (eine im Frihjahr und eine
im Herbst) der acht bedeutendsten Voliprogramme aufgezeichnet (vgl.
www.alm.de/159.html).

Fur das Forschungsprojekt stehen bis zu € 75.000,- (inklusive Mehrwertsteuer) zur Ver-
fogung. Das Projekt soll eine Laufzeit von 15 Monaten nicht Gberschreiten.
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Das detailllerte Projektkonzept solite neben Ausfihrungen zum Methodendesign einen
Zoit- und Kostenplan beinhalten.

In dem Kostenplan Ist die ggf. abzufilhrende Umsatzsteuer auszuweisen. Sollten
hierzu keine Angaben gemacht werden, geht der Auftraggeber davon aus, dass jn_der

ten § ed bzu e Umsatzsteuer enthalten ist. Wesentlicher
Bestandtell der zu erbringenden Lelstungen ist dle Einrdumung von Nutzungsrechten
aus der Urheberschaft an der wissenschaftlichen Arbeit. Daher geht die LfM davon aus,
dass der ermiBigte Umsatzsteuersatz von z. 2t. 7 % zugrunde gelegt wird.

DarOber hinaus ist dem Antrag eine 1- bis 2-seitige Zusammenfassung belzufigen.

Bitte achten Sle darauf, dass aus dem Antrag eindeutig hervorgeht, wer Antragsteller
ist, d.h. welche natlrliche oder juristische Person, bzw. Personen sich um die Projekt-
vergabe bewerban. Die LM waeist darauf hin, dass im Falle einer Vergabe der Vertrag
nur mit dem/der Antragstellenden geschlossen werden kann, die im Antrag benannt
Ist/sind. Soll der Antrag fir juristische Personen gestellt werden, geben Sie bitte zusétz-
lich zu der genauen Bezeichnung und den gesetzlichen Vertretemn dieser Personen
auch an, wer die Projektleitung innehaben soll.

Ende der Ausschreibungsfrist ist Freitag, der 5. Juni 2008 (Datum des Poststem-
pels).

Antrage diirfen nicht per Fax oder per Email eingereicht werden.

FOr Rickfragen steht thnen bei der Landesanstalt fiir Medien NRW Antje vom Berg un-
ter der Tel.-Nr. 0211/77007-168 oder per E-Mail (info@lfm-nrw.de) zur VerfGgung.

Solite das Projekt Ihr Interesse finden, (thersenden Sie lhre Untarlagen in einem

verschlossenen Umschlag an folgende Anschrift:
Landesanstalt fir Medien NRW, Berelch Férderung, Kennwort: ,,Analyse Castings-

hows & Reality-Dokus", Postfach 103443, 40025 Diisseldorf.

Bei perstnlicher Ubergabe kénnen Sie den Projektantrag bei der Landesanstalt fOr Me-
dien NRW unter der Adresse Zolthof 2, 40221 Dusseldorf, einreichen. Bitte geben Sie
unbedingt das Kennwort an|
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